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1.-Area académica

Departamento de Desarrollo Curricular

Programa de experiencia educativa

| Biologico Agropecuaria

2.-Programa educativo

| Ingeniero Agrénomo

3.- Campus

Xalapa

4.-Dependencia/Entidad académica

| Facultad de Ciencias Agricolas

5.- Cddigo 6.-Nombre de la experiencia educativa 7.- Area de formacion
Principal Secundaria
Mercadotecnia y comercializacion de Disciplinaria Eleccion
productos agropecuarios Libre
8.-Valores de la experiencia educativa
Créditos Teoria Préactica | Total horas Equivalencia (s)
8 3 2 5 Mercadotecnia y comercializacion de
productos agropecuarios

9.-Modalidad 10.-Oportunidades de evaluacion

| Curso | ABGHJK= Todas

11.-Requisitos

Pre-requisitos

Co-requisitos

Ninguno

Manejo eficiente de agronegocios
Proyectos de inversion agropecuaria

12.-Caracteristicas del proceso de ensefianza aprendizaje

Individual / Grupal Méaximo

Minimo

Grupal

25

15

13.-Agrupacion natural de la Experiencia
educativa (areas de conocimiento, academia,
ejes, modulos, departamentos)

14.-Proyecto integrador

| Socioeconomia

15.-Fecha

Elaboracién Modificacion

Aprobacién

Enero 2020
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16.-Nombre de los académicos que participaron
| Guillermo Alafita Vazquez, Alberto Cruz Juarez, Nereida Rodriguez Orozco |

17.-Perfil del docente

Ingeniero  Agronomo, Licenciado en Economia, Licenciado en Contaduria, Licenciado en
Administracion, Licenciado en Administracion Financiera o carrera en el area de Ciencias
Econdmico- Administrativas; con posgrado en el &rea de Ciencias Econémico- Administrativas |
con experiencia minima de un afio tanto en la docencia en instituciones de nivel superior como
profesional en este &mbito.

18.-Espacio 19.-Relacion disciplinaria
| Institucional | Interdisciplinaria |

20.-Descripcion

Esta experiencia educativa se localiza en el Area de Formacion Disciplinaria. Con 3 horas tedricas,
2 horas practicas y 8 créditos que proporcionan al estudiante los conocimientos, habilidades y
actitudes para el estudio de mercados agropecuarios y el disefio de propuestas innovadoras de
comercializacion para los productos y servicios del sector agricola, pecuario y forestal. La
comprension de los saberes serd evidente a través de examenes de conocimientos, la realizacion de
actividades (busqueda de informacién, ejercicios) y la aplicacion de las habilidades desarrolladas en
gjercicios de situaciones reales o simuladas como pueden ser analisis de casos, propuestas
comerciales o estudios de mercados.

21.-Justificacion

La agricultura ha sido a lo largo de la vida una actividad esencial en el desarrollo cultural y
economico de los seres humanos. La produccion y comercializacion de bienes y servicios derivados
del sector primario estan destinados a satisfacer las necesidades de toda la poblacién a través de
bienes y servicios para el consumo directo o procesados en la agroindustria que proporcionan a
quien las realiza recursos econémicos para su bienestar. En un mundo cada vez mas globalizado y
competitivo, el desarrollo de un plan estrategico de mercadotecnia y comercializacion resulta
imprescindible para el posicionamiento del producto o servicio agropecuario, asi como para la
generacion de fuente de ventaja competitiva en los mercados agropecuarios. Es por ello de suma
importancia la formacion de profesionales en las ciencias agricolas que conozcan las dindmicas del
mercado y las estrategias metodoldgicas para la identificacion de areas de oportunidad y el disefio
de estudios y propuestas de comercializacion econémicamente viables para los productores.

22.-Unidad de competencia

El estudiante elabora y pone en marcha un plan estratégico de mercadotecnia y comercializacion
para el posicionamiento de la marca, productos o servicios para una idea de negocio o empresa
agropecuaria, con una actitud responsable, analitica y con ética de negocios

23.-Articulacion de los ejes

Mediante el conocimiento de la cadena de valor y con el apoyo de estudios de mercado para
identificar clientes, competidores y proveedores (eje teérico), el estudiante desarrolla un plan
estratégico de mercadotecnia y comercializacion con estrategias para posicionar marca, productos y
servicios agropecuarios (eje heuristico), con una actitud creativa, analitica y ética (eje axioldgico).
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24.-Saberes

Tedricos Heuristicos Axiolégicos
Fundamentos generales de la Mercadotecnia Manejo de bases de Respeto a las
Importancia de la MKT datos con indicadores | opiniones y

Enfoque historico de la MKT (a la produccién, al
producto, ventas, consumidor, competencia y al
ambiente y sociedad)

Conceptos de MKT y sus elementos (Necesidades,
deseo, demanda, servicio, valor, satisfaccion,
calidad, intercambio), Administracion y ambiente
del MKT: Macro entorno, Micro entorno
Producto y servicios: Caracteristicas y diferencias,
Clasificacion, Concepto y tipos de mercado, Tipos
de mercado, Segmentacién

Plan estratégico de marketing: analisis de la
situacion; mision y objetivos; estrategias de
marketing; ejecucion y control.

Marketing digital

Investigacion de mercados

Importancia de los mercados,Comportamiento del
cliente: Determinantes de la decision de compra,
Necesidades y deseos del consumidor.

Analisis del cliente y creacion de valor.

Anaélisis de la competencia y fuentes de ventaja
competitiva. Tipos de investigacion de mercados:
Fases de la investigacién de mercados, Calculo de
muestra, Tipos de muestreo, Fuentes de
informacién. Herramientas de investigacion de
mercados: Encuesta, Entrevistas, Grupo focal,
Observacion directa.

Neuromarketing: Definicion y conceptos,
Herramientas (Ritmo cardiaco, respuesta pupilar y
electroencefalografia)

Mezcla de mercadotecnia

Estrategias de Producto: Ciclo de vida del producto,
Estrategia por periodo de vida del producto.
Estrategia de diferenciacion del producto
agropecuario. Estrategias de Plaza: Andlisis y
determinacion de canales de distribucion.
Estrategias de Promocion. Estrategias de Precio
Marca e identidad en el mercado agropecuario.
Canales de marketing y e-marketing
Certificaciones y comercio internacional. Marco
regulatorio especifico, Certificaciones de productos
agropecuarios: Tipos, Procesos y requisitos
Tratados comerciales y organismos comerciales
internacionales.

productivos y sistemas
de informacion de
mercados.

Analisis de informacién
técnica-cientifica

Manejo de la hoja
electrénica.

Manejo de recursos
digitales para la
presentacion de
informacion.

Manejo de un
procesador de textos.

actividades de los
demas.

Responsabilidad
para la elaboracién
y entrega de las
tareas y actividades
a realizar.

Responsabilidad en
el manejo y analisis
de la informacion.

Responsabilidad en
uso y manejo de la
informacion.

Compromiso parael
cumplimiento de las
actividades
programadas
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25.-Estrategias metodoldgicas

De aprendizaje De ensefianza
Cognitivas Exposicion con apoyo tecnolégico
Consulta en fuentes de informacién Discusion dirigida
Lectura, sintesis e interpretacion Lectura comentada

Preguntas intercaladas

Estudio de caso

Gréficas de recuperacién

Metacognitivas

Discusiones grupales en torno de los
mecanismos seguidos para aprender y las
dificultades encontradas

Afectivas o de apoyo

Exposicion de motivos y de metas

Discusiones acerca del uso y valor del
conocimiento

Organizacion de grupos colaborativos
Estudio de casos

26.-Apoyos educativos

Materiales didacticos Recursos didacticos

Libro de texto electrénicos Computadora

Acrticulos cientificos Videoproyector

Bases de datos electronicas oficiales y cientificas | Bocinas para la computadora

Papel para rotafolio Pintarrén

Papeleria Internet: red e inalambrica

Marcadores permanentes Biblioteca virtual

Marcadores no permanentes Rotafolio
Pagueteria Microsoft office: Word, Excel,
PowerPoint

Aplicaciones para el disefio infografias

27.-Evaluacion del desempefio

Ev(ljdenua (f) it Criterios de desempefio Amb_no(_s} Ee Porcentaje
esempefio aplicacion
Examenes Dominio de los saberes| Aula/Espacio virtual 30%
tedricos
Actividades practicas | Aplicacion de métodos de | Aula/Actividades en
andlisis de informacion de | espacio virtual 20%
mercado
Trabajo final Pertinencia, anélisis critico, | Aula/Espacio virtual 50%
uso correcto de las reglas de
ortografia, redaccion clara y
congruente
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28.-Acreditacion

El estudiante deberd cumplir con todas las evidencias y al menos el 60% de los criterios de
desempefio. La calificacion se asignard con base en el Reglamento de los alumnos 2008, en una
escala del 1 al 10 con una minima aprobatoria de seis (6) y méxima de diez (10)

29.-Fuentes de informacion

Basicas

1. Best, Roger J. (2007). Marketing Estratégico. Espafia: Prentice Hall. Disponible en:
file:///C:/Users/acruz/Downloads/LIBRO_Marketing_estrategico_Best R.pdf

2. Kotler, P. & Amstrong, G.. (2008). Fundamentos de Marketing . México,: Pearson
educacion de México.

3. Molinari, Carlos A. J. (2006). Marketin agropecuario. Argentina: Thomson Learning.
Disponible en: file:///C:/Users/acruz/Downloads/MK _Agropecuario_pdf.pdf

4. Porter, M.E. (2008). Las cinco fuerzas competitivas que le dan forma a la estrategia.
Harvard Business Review Ameérica Latina.

5. Santesmases Mestre, M., Valderrey Villar, F. J., y Sanchez Guzmén, A. (2014).
Fundamentos de Mercadotecnia. México: Patria. Disponible en
https://editorialpatria.com.mx/pdffiles/9786074386639.pdf

6. Stanton, W. J., Etzel, M. J., & Walker, B. J. (2007). Fundamentos de Marketing: México
D.F.: Mc Graw Hill.

7. Torres, V. (2012) El plan de MKT  3.0. Recuperado de
https://issuu.com/mec830302/docs/planmkt

8. Torres, V. (2014) Administracion de Ventas Grupo editorial patria

Complementarias

1.

Hoyos Ballesteros, R. (2015). Plan de marketing: disefio, implementacién y evaluacion.
Colombia: ECOE.

Merca20 (2020) recuperado de https://www.merca20.com/

Porter,M.E. (2008) Estrategia competitiva. Mexico: Grupo editorial patria

PuroMarketing recuperado de https://www.puromarketing.com/

Solomon, M.R. (2008). Comportamiento del consumidor. México: Pearson educacion.
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